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GÉNÈSE DU
BAROMÈTRE 

USAGE DU NUMéRIQUE :
UN PHÉNOMÈNE GLOBAL ET EXPONENTIEL 

ET POURTANT PAS DE MESURES DE L’IMPACT
DU NUMÉRIQUE DANS LA FILIÈRE VIN

�������������������������������������������
���	��������������������������

�������������������������������������������
�����������
������������������������������������
����
�����������������������������
���	��������
�����������������������������������������������
���������������������������������������������
������������������������
�����������������������������������������
�����������������������������

	���������������������
�������������������
������������������������
����
����������������������������
��������������������������
�������������������

Tendances sociétales de fond liées au numérique : 

La digitalisation touche toutes les étapes de production de la filière :
de la vigne à la commercialisation du vin
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MÉTHODOLOGIE 
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VITICULTURE

ÉQUIPEMENT
& LOGISTIQUE

COMMUNICATION

VOLONTÉ DE FORMATION
AU DIGITAL

Partenaire

Enquête menée par 

Échantillon
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Exploitants
viticoles

Négociants

Représentants
de caves

coopératives

COMMERCIALISATION

SONDAGE RÉALISÉ
DE novembre 2021 à janvier 2022



TYPES D’ACTEURS

TAILLES DES EXPLOITATIONS
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PROFILS DES
RÉPONDANTS

ÂGES

GENRE
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DIGITALISATION DU
VIGNOBLE FRANÇAIS

LA FILIÈRE VITIVINICOLE
AFFICHE UN SCORE GLOBAL

DE DIGITALISATION DE

47 PTS/100
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FOCUS
VITICULTURE Le vignoble français

affiche un score
de digitalisation de

pour les activités
liées à la viticulture

40PTS/100

À RETENIR
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46%

ZONAGE CLIMATIQUE 22%

23%GÉOLOCALISATION

25%SUIVI PARCELLAIRE

33%MODULATION FERTILISATION

39%MODULATION PULVÉRISATION

����
	���������������������������
�����������
�����������������
�����������������������������������
���
�����
������	����	�����������������������
��
�������
���������������
�
���������

����
	���������������������������
��������������������
	������

37%52%

BAROMÈTRE DES USAGES DU NUMÉRIQUE DE LA FILIÈRE VITIVINICOLE - 2023  

FOCUS
VITICULTURE



BAROMÈTRE DES USAGES DU NUMÉRIQUE DE LA FILIÈRE VITIVINICOLE - 2023 ��

��������������������������������������
������������������������������������
�����������
���������������������
�	

��������������������������������
��������
���������	���
����
������
��
����������������
����������������������
�����
������������������������������������
��������������������	

������������������������
������������������������
�
�����������������	�

FOCUS ÉQUIPEMENT
& LOGISTIQUE

EN MATIÈRE
D’ÉQUIPEMENT
& LOGISTIQUE

CONNECTÉS, LA FILIÈRE
VITIVINICOLE OBTIENT

UN SCORE DE
DIGITALISATION DE

52 PTS/100

À RETENIR



LA MÉTÉO CONNECTÉE 30%

20%

15%

LE GPS

LA TABLETTE
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FOCUS ÉQUIPEMENT
& LOGISTIQUE

Équipements réseaux 
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84%météo professionnelle

OFFRES EMPLOIS 19%

60%RÉSEAUX SOCIAUX

61%ACTUS professionnelles

74%Infos techniques viticoles

89%déclarations administratives71%
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Sur leur
ordinateur70%
Sur leur
téléphone portable30%
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FOCUS ÉQUIPEMENT
& LOGISTIQUE

Équipements logiciels

������������������������������������
�������������������������������������
��������������������������������������
��	

���������������������������
��
�	������������������������������
���������������������������	

60%

60%
���������������������������

������������������������������������
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44%TÂCHES QUOTIDIENNES

73%AIDE À LA DÉCISION

PARTAGE INFO TECHNIQUES 18%

77%SE TENIR INFORMÉ ������
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FOCUS 
COMMERCIALISATION

LA FILIÈRE
VITIVINICOLE

A UN SCORE DE
DIGITALISATION DE

POUR LA
COMMERCIALISATION

DE SES VINS

48 PTS/100

À RETENIR



EN 2020 EN 2021
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FOCUS
Commercialisation

SITES INTERNET

Sites e-commerce

82%
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FOCUS
Commercialisation

Outils de réalité augmentée 

32%
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FOCUS 
COMMUNICATION

EN MATIÈRE DE
COMMUNICATION,

LA FILIÈRE
VITIVINICOLE A
UN SCORE DE

DIGITALISATION DE

47 PTS/100

À RETENIR



BAROMÈTRE DES USAGES DU NUMÉRIQUE DE LA FILIÈRE VITIVINICOLE - 2023 ��

FOCUS
COMMUNICATION

Marketing Digital 
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18-24 ans +65 ans
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FOCUS
COMMUNICATION

Canaux de communication  
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L’EMAIL Communication directe 
lors de visites au domaine

LE TÉLÉPHONE ET LES 
RÉSEAUX SOCIAUX

AUTRES (COURRIER POSTAL,
BOUCHE À OREILLE, ÉVÉNEMENTS...)

48% 17% 15% 5%
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69%

53%

18%

10%
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Pourquoi être

présent ? 

Quels comptes

sont suivis ?

FOCUS
COMMUNICATION

Réseaux sociaux 

Clients professionnels 64%

63%

38%

36%

33%

Autres acteurs de la filière

Clients particuliers

Presse

Organismes professionnels

25%Influenceurs et fournisseurs

Échanger avec d’autres 
professionnels

Avoir de l’information 
gratuite 

Communiquer sur mon 
exploitation

91% 37%

33%

? ? ?
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FOCUS
COMMUNICATION

Les contenus publiés

photos 96%

73%

68%

50%

40%

événements

vidéos

horaires d’ouverture

bouteilles disponibles

La fréquence de publication

tous les jours 8%

47%

25%

18%

toutes les semaines

tous les mois

plusieurs fois par an

Zoom sur

l’œnotourisme

les réseaux sociaux 61%

54%

38%

15%

leur site web

office du tourisme

Le site de leur interprofession

�����������������������
��������������������������
�������������������������

60%



BAROMÈTRE DES USAGES DU NUMÉRIQUE DE LA FILIÈRE VITIVINICOLE - 2023 ��

��������������������������
��������������������������
����
����	����������	���

����������������������
�����������	������������������
����

������������������
��������������

��
�������
������������

56%
������
���������
��
���������������

�������

27%

FOCUS 
FORMATION

À RETENIR

������
������������
����������������

53%
55%

���	���������������������	����
�����������������������

44%

��������������������������������
����
����	��������������������

35% Youtube 73%

43%

33%

Sites des interprofessions 

Vitisphère

ZOOM
�����������������



BAROMÈTRE DES USAGES DU NUMÉRIQUE DE LA FILIÈRE VITIVINICOLE - 2023 ��

SYNTHÈSE

À RETENIR
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Une filière viti-vinicole dynamique
en cours de transition digitale
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Si vous avez des questions sur le baromètre,
n’hésitez pas à nous contacter

vinetsociete.fr @vinetsociete LinkedIn

https://twitter.com/vinetsociete?s=20&t=p6e8xkTPj0d59TvAcQ7VVg
https://www.vinetsociete.fr
https://fr.linkedin.com/company/vin-société

